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Campagne de communication Printemps 2024 - Touraine Val de Loire

Les partenaires de [’opération

Collectivités/Institutionnels :

MEDSZNMSHak > Conseil Départemental d’Indre et Loire au titre
de la Forteresse Royale de Chinon et de la Cite
Royale de Loches

> Tours Métropole

> ADT de Touraine

Sites/acteurs touristiques :

> Chateau royal d’Amboise

= = ToEa > Chateau de Villandry
im' 17 N Val de Loire > Chateau de Chenonceau
louraine SN ... > Chateau de Langeais

Valde Loire i | bonendroit > Gites de France



Campagne de communication Printemps 2024 - Touraine Val de Loire

En Touraine,
la magie

des chateaux
défie le temps

Venez visiter

Touralne

r" 4 " 3 t . ¥
afls a ouehe
— Val de Loire

_ B Vous étes au |
Val de Loire = bon endroit

Nos objectifs

> INSPIRER : susciter l’envie de venir en Touraine Val de
Loire par une approche multithématique, et découverte des
grands sites partenaires

> POSITIONNER LA DESTINATION TOURAINE VAL DE

LOIRE COMME ACCESSIBLE : proximité géographique,
prix, connectee

> DECLENCHER DES RESERVATIONS : sur des offres
d’hébergements, séjours vacances, weekends et loisirs,
workation pour les personnes recherchant un éloignement
geographique de Paris pendant la période des Jeux Olympiques.

Les clienteles cibles prioritaires

> Habitants Paris/lle-de-France : familles, actifs

> Visiteurs francais et internationaux de passage a Paris
pouvant envisager un futur séjour en Touraine Val de Loire
> Entreprises franciliennes, en particulier celles du tertiaire
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Déploiement du plan média digital
du 4/04 au 31/07/24

Création du concept marketing/publicitaire =

AGENCE 76
Campagne digitale = KLOX

00 Meta d

TikTok

Linked[flj Seorch —RCel,

o) sncfconnect

i ﬁ ‘ ; Touraine
Val de Loire

Touraine 3
_ Vous étes au
Val de Lolire bon endroit

Google
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Publicités | |
Campagne digitale & ﬁ el TR e rolabe, Y

a l'heure .»
"T f- n S ' les dégustations N de I'apéro, on N
ra '|C lenry?#rr;\éne, Ml se forllt aussi lT‘ou‘v.'am’L" n'est pas dans TQL{Tam?
5 avec les yeux les bouchons i

c'est vélo,

bateau, chateau ! g Vous étes au 4 _ Vous étes au
Venez déguster bon endroit Venez vous divertir bon endroit

En Tograinc, =3 : 1
‘ Le:v%'}‘iziat”:t : lEn T%q;aine. En Touraine,
ceptionne fif (MRS autaine = es chateaux - ff la'magieé
'e:st gas r ‘1 les jardins poussent aussi des chateaX
une exception enchantent | surl'eau défie le temps:

_En Touraine,

la bonhe
humeur”
n'‘est pas: -
de facade |
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Touraine L e B e S on privilégic

i En Youraine, le teletravall
les joyauXx } ‘ i te ros forteresses ne avec vue

Val de Loire poussent
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Publicités Campagne digitale "Produits”

Ici, |a nature Ici aussi, Ici, les journées sont
a bon gout Ies croisieres s'amusent chargées en émotions

En Tourain‘, =

on privilégie
le télétravail
avec vue

S P vous Gtos a3 Vous étes au
—— = 'bonendroit - Venez travailler

Page d’atterrissage / clé d’entrée SLOW
En Touraine, les journées sont chargées en émotions

_Lﬁi Page d'atterrissage GITES DE FRANCE
Touraine ntips://www.gites-touraine.com/gites-workation.htm|?&ORI=ADT37

Val de Loire
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https://www.tours-tourisme.fr/blog/deguster/en-touraine-les-journees-sont-chargees-en-emotions/
https://www.gites-touraine.com/gites-workation.html?&ORI=ADT37
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Campagne d’affichage 2m?
dans le métro parisien

> 530 faces 2m2/ 10 affiches
du 21/05 au 28/05

> Vidéo Slow sur 80 écrans digitaux
du 21/05 au 03/06
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Bilan global Campagne Digitale

Nombre Nombre de Nombre de | Nombre de Chiffre

d’impressions clics visites ventes d’Affaires

TOTAL 24097 148 300 540 61123 514 19 882 €

afla

Touraine

Val de Loire

{ e, vivre est wre aht



